MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

(Perspectiva pastoral catequistica)

JAIME GoDOY

I.—«MEDIOS» EN SENTIDO AMPLIO
INTRODUCCION.

Por méas que lo olvidemos con frecuencia, los jévenes son dis-
tintos de nosotros, adultos, aun de nosotros a la edad de ellos;
el maximo factor de diferenciacién lo ha constituido el influjo
de los massmedia'; los banquetes de imégenes, la apertura de
horizontes, las soluciones practicas, las posibilidades de sintesis
intelectual, la visiéon resultante de nuestro mundo adulto, etc.,
todo esto, necesariamente, ha creado un hombre nuevo en mul-
tiples aspectos y distinto del que fuimos.

No acabar de reconocerlo es un obstaculo més para los ca-
minos del didlogo.

La «democratizacion» de la TV entre nosotros es de los
anos 60, los preadolescentes de hoy han sido amasados en el
nuevo clima, creado sobre todo por la TV, y la marca dejada por
la TV es decisiva.

Cuando nosotros recibiamos el impacto de los massmedia
ultramodernos (ciertas técnicas de cine, la TV via satélite, la

1. Emplearé corrientemente la palabra «massmedia» por su brevedad, en
vez de la expresion: «Medios de comunicaciéon social».
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TV en color...) lo recibiamos desde nuestra madurez, con defen-
sas mas o menos utiles, pero que actuaban como de esclusa para
una mas lenta asimilacién. Pero no es lo mismo haber recibido
estos mismos impactos en momentos de equilibrio inestable, las
crisis de la infancia o de la adolescencia.

Son de interés los libros y los cursillos para ponernos al
dia?, pero no podemos olvidar el factor experiencial, decisivo
a la hora de enjuiciar los impactos educativos.

A) EL PROBLEMA DE LA INFORMACION.

1. Planteamiento.

Puede mirarse como axioma que para hacer evolucionar a un
grupo (desde el pequefio grupo informal de amigos hasta la
Iglesia de Dios) el paso clave estd en cambiar sus criterios de
valor.

Ahora bien, esto se logra de modo privilegiado a través de
las técnicas de accién socioldgica ®, pero con el instrumento ma-
ximo de los medios de informacién (en sentido amplio y unos
mas que otros). Algunos buscan la via rapida por el cambio de
estructuras y esto suele ser poco efectivo (un ejemplo podria
constituirlo la dificultad de renovacién postconciliar cuando se
piensa en ésta sobre todo a base de Decretos); lo que hay que
cambiar son las «actitudes» y esto se realiza normalmente y con
efectividad sobre todo a través de la informacién que toca a los
criterios. ‘

2. Doy por conocido el libro de orientacion practica: Los medios audiovisua-
les en la catequesis. Ediciones San Pio X, Salamanca, 1964. Alli se ofrece biblio-
grafia relativamente abundante sobre el conjunto de estos medios y en particular
sobre cada uno de los mas interesantes, asi como citas importantes del Decreto
«Inter mirifica» y de la enciclica «Miranda prorsus», de Pio XII; podria afiadirse
hoy el mensaje de Pablo VI ante la III Jornada Mundial de los Medios de
Comunicacién Social.

Una obra de orientacién general: Viktor ScHURR, Pastoral de los tiempos
nuevos, Ediciones Paulinas, Madrid, 1962, pp. 294-465: Pastoral y técnicas de
difusién. -

Una idea sobre la forma moderna de presentar estos temas, en «Fétes et
Saisons», edit. spéciale, n. 232, Febrero, 1969: La Presse, la Radio, le Cinéma, la TV.

3. Cf. Accion pastoral y técnicas de accion, «Apuntes» 3 (1968) 201-215, n. 13.
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Podria esquematizarse el proceso corriente de una de estas
acciones mas generales, asi:

— Las técnicas de discusién hacen tambalearse unos juicios
y reestructurarse otros.

— Las «actividades» (grupos, ambientes...), actian como caja
de resonancia favoreciendo o dificultando.

De ahi el recurso corriente de crear «ambiente» antes de di-
fundir ideas.

— En cada colectividad se instalan o nacen los puntos ra-
diantes (conductores, lideres de algun modo) que crista-
lizan, dan cuerpo a las fuerzas difusas, concretan las res-
puestas, y dan expresiéon a los criterios nacientes o en
evolucion. ]

2. Algunos corolarios.

Es verdad que el ambiente creado o reinante favorece la asi-
milacién de ciertas ideas; pero también es verdad que, al acep-
tar cierto tipo de ideas, uno se orienta espontaneamente hacia
aquellos grupos en que podra madurarlas.

Toda la predicacién (profetismo) se basa en esta ley univer-
sal; es légico que el «convertido» acuda a la «iglesia»: una de
las senales de no conversién honda es el no acudir a la Asamblea
(podria evocarse la queja de Ignacio de Antioquia en sus Cartas).

Pero desde ahora hay que sefialar la tentacién grave en la
«predicacion» de deslizarse hacia la «propaganda», por tenden-
cia a lograr los objetivos «despersonalizando», por presiones ex-
cesivas, chantajes; cuando toda obra de sentido pastoral ha de
apuntar a mayor madurez, personalizando, no alienando.

Esta indicacion sirve para detectar cantidad de formas dudo-
sas de pastoral que, en su apariencia de logros técnicos, son
procedimientos cristianamente inadmisibles: larga historia de
evangelizaciéon a lo largo de los siglos y ain quizd hoy en la
catequesis, en la practica religiosa...

Los medios de comunicacién, al ritmo de hoy, son en parte
responsables de lo que podriamos llamar «inflacién cultural»
a nivel individual; es tal el alud de informacién sugestiva que
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cae sobre adolescentes, jovenes, adultos, que se convierten éstos
en individuos que conciben algo desproporcionado, algo que se
les «indigesta».

Se originan asi toda clase de «crisis mentales», de desorien-
tacién ideoldgica, con el correspondiente flotamiento en las con-
ductas.

Por esto la catequesis, como nucleo de cristalizacién y orde-
nacién mental, es un servicio infinito a la humanidad y a la
juventud; con ello se reivindica desde un angulo de actualidad
el papel SALVADOR de Cristo, por su Evangelio, para el hombre
de hoy.

De ahi la sorpresa ante un catequista que creyera «haber
cumplido» porque los chicos saben recitar un nimero determi-
nado de férmulas bien aprendidas... Cuando de lo que se trata
es de ayudar a amanecer a un mundo ideolégico adulto equili-
brado, luminoso.

Existe una como obligacién catequistica de re-informacion
cristiana. Asi como las agencias de prensa toman, filtran, dirigen
las noticias y las sirven a su antojo (segin su credo politico,
religioso...) y porque la doctrina vestida de noticia produce un
impacto mucho mas seguro que la doctrina vestida de «ser-
mon» 4, tendriamos que caer en la cuenta de la importancia de
un «espacio catequistico» dedicado al comentario de la «infor-
macién», la que les llega por la radio, €l cine, la TV, la prensa,
el canto...

La «catequesis» o la «anticatequesis» que supone la forma
polarizada de servir la noticia es tan tremendamente fuerte que
el catequista debe pesar su responsabilidad si no se impone la
obligacién de re-leer las noticias desde un 4ngulo cristiano y re-
servirlas a los suyos en este espiritu.

4. Cf. Ibid., p. 214; vy «Apuntes» 2 (1967) Orientaciones catequisticas para la
catequesis Moral, pp. 327-328.
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B) PROPAGANDA.

1. Vision general.

Los cuatro puntos cardinales por los que parece regirse la
dinamica de la propaganda (difusién de informacién con finali-
dad «interesada»; puede variar sin limites la «finalidad»: poli-
tica, religiosa, comercial, higiénica...; y el sentido de «intere-
sada»), podrian esquematizarse asi: un «mito», un «grito», un
«signo», una «persona»; cada uno de los elementos acttia en
dependencia de los otros, reforzando, matizando, frenando... la
accién de los demas.

Para captar mejor el sentido dado a cada término puede ana-
lizarse en un anuncio publicitario:

— El mito: la necesidad, del mismo, potenciado hasta el
punto éptimo reclamado por la situacién del posible comprador.
Entonces el producto adquiere una situacién ideal, como solu-
cién sonada al problema particular: el producto «X» es proba-
blemente la solucién.

— El grito: que podria llamarse «slogan», consigna...; viene
a ser la condensacion verbal del contenido animico confuso que
se estd originando en el comprador. Dicho contenido naciente
podria orientarse en multiples sentidos; se trata de no dejarlo
derivar y de abrirle camino facil, cosa que el comprador futuro
agradece inconscientemente en cuanto le facilita una operacion
de sintesis en el momento mismo de empezar a sentir su ne-
cesidad.

El «grito» podra ir acompafiado de musica, ser verbal o es-
crito, etc.

— EI signo: es como el simbolo que situara en un nivel pri-
mitivo el juicio de valor condensado en el «grito», facilitara
enormemente su evocacién, al no requerir para nada la formu-
lacién conceptual; la presién del «mito» se situara, gracias al
«signo», a nivel subsconsciente con menor control de las censu-
ras reflexivas.

— La persona: representa otro nivel de eficacia; se trata de
personalizar todo el conjunto de medios de influencia, concep-
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tuales o abstractos acumulados hasta aqui, pasar su dinamismo
a una persona que los encarne, para que la fuerza del «mito»
se integre en el doble mundo de presion interior, conceptual y
personal, abstractg, concreto..., del posible comprador.

La ventaja de esta formulaciéon esquematizada estd en el
campo enorme de observacién que nos bridan los medios mo-
dernos de difusién: cine con «spotts» en los intermedios, la TV...
con los importantes espacios dedicados a ello; las revistas y
periédicos; aun la radio, que ha de reemplazar la fuerza de lo
grafico con alusiones al mismo tema, apoyadas en la TV, o con
evocaciones muy «visualizadas» de los temas.

2. Aplicaciones.

Las aplicaciones de este ejemplo derivado directamente del
mundo de la publicidad a campos en apariencia muy distintos,
los insinuaré tan sélo: de momento, podriamos todavia afiadir
algunos principios mas que rigen la accién publicitaria y que
nos inducirdn a aplicarlos a intereses mas «espirituales». Sefa-
laré tres:

a) Del pequefio contenido al gran contenido.

Seria como una ampliacién de la dindmica sicolégica que rige
lo dicho sobre relacion «grito-mito»; la «doctrina», la larga «teo-
ria», para poder manejarse, sobre todo con fines propagandis-
ticos, necesita resumirse, como el contenido de un libro se con-
densa en su titulo y, a otro nivel, en su indice de materias;
como una persona se «condensa» en su nombre. Se origina un
juego de influencias entre estos niveles distintos de condensacién
de la idea; el «slogan», el contenido breve, ayuda al «mito» a
durar, es como el punto de enganche para la memorizacién del
tema, el lugar por donde lo sujetamos; pero, al mismo tiempo
el contenido, aporta sentido y riqueza latente, como una aureola
que hace estimable el «grito», que nos hace intuir que en él hay
mucho mas de lo que aparece en su breve formulacién.

b) EIl secreto del regalo-propaganda.

Lo vemos usar con frecuencia, pero no sospechamos la fuerza
de su efectividad; el que lo adquiere pasa a ser propietario;
la cosa, su titulo, sus frases, la casa que lo produce, pasan a
ser algo «propio»; cada vez que se oiga hablar de ellos (el pro-
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ducto mismo o productos vecinos, de la casa o de la firma), se
escuchard con mayor atencién o simpatia: es algo en cierto
modo «nuestro»; asi, la pérdida que para la casa fue el regalo
concreto se convierte en reclamo para multiples compras. El
obsequio se hace cabeza de puente que abre a la acciéon de los
demas anuncios, como una quinta columna que apoya, en el
terreno del posible comprador, la accién propagandistica de
la casa.

¢) Los caminos indirectos.

Lo que llamamos «los programas patrocinados»; la retrans-
misién de una carrera ciclista es patrocinada por Filomatic; una
serie de programas sobre musica moderna, por Gallina Blanca...
Se tratara de asociar algo, que alcanzara muchas veces al cliente,
que le resulta agradable, que casi agradece, que volvera a ver
y oir muchas veces, con el tema que se ha evocado y que ahora
cobra otra dimensién.

Decir que uno compra Filomatic porque es aficionado al ciclis-
mo o que consume Gallina Blanca porque una es joven y le gusta
la musica moderna, parece ridiculo. Sin embargo ambos extre-
mos han quedado relacionados por el camino indirecto del pro-
grama patrocinado, uno de tantos medios de relacionar con efi-
ciencia términos dispares, de tal modo que el interés por uno
desencadene el interés por el otro.

~ Cierto «agradecimiento», planteado a nivel inconsciente, crea
una tensién débil pero real de «culpabilidad» que se libera con
la accion de la compra del producto determinado: se restablece
un equilibrio puesto en situacién inestable.

3. ¢...Y la evangelizacion?

‘Hoy la accién de la propaganda estd servida por las ultimas
técnicas de la «investigacion operacional» a la que se destinan
cantidades fabulosas en los paises econémicamente fuertes: se
sabe el numero de los posibles clientes, su distribucién, sus
principales caracteristicas (edad, sexo, estado, nimero de hijos,
aficiones...); los temas de mayor interés para ellos; qué posibi-
lidades hay de qué beneficio a qué plazo...

Nadie se atreve hoy a iniciar una accién a ciegas; se utiliza-
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ran los medios de que se disponga pero nunca se echarin al
azar las posibilidades.

Por esto es mas lamentable que, a la hora de la «evangeli-
zacién», (que si no ha de confundirse con la propaganda tiene
muchas de sus caracteristicas fundamentales: noticia, interés,
medios de comunicar, reaccién, «<compromiso»...), se desenvuelva
todo con métodos aproximativos, con dispersién de esfuerzos, sin
control de resultados, sin preocupacion seria por el fracaso.

Resulta asi la accién evangelizadora, en un mundo exigente
a la hora de la eficacia y de la organizacién inteligente, un anti-
testimonio porque muestra cémo unos individuos de apariencia
adulta, malgastan vida, talentos y medios en una «empresa de
publicidad-propaganda» de la que no pueden esperar cientifica-
mente ningun resultado concreto.

Podria decirse que nunca, en la Historia, por tan poca cosa
(ciertos productos sometidos a publicidad) se habian gastado
tantos capitales y medios, cuando por la cosa mas excelente (el
anuncio cristiano) se organiza tan mal la «propaganda».

II.—LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL
PROPIAMENTE DICHOS

La extensién de un tema de méxima actualidad, en evolucién
rapidisima, me obliga a cefiirme a un esquema necesariamente
incompleto; la bibliografia subsanara de algin modo esta defi-
ciencia.

Me limito a los medios siguientes: A) La prensa; B) Los pre-
dominantemente auditivos: desde la «voz» hasta sus medios
auxiliares mas llamativos: radio y magnetéfono; C) Los predo-
minantemente visuales: cine y TV, medios de imagen mévil,
dejando la fotografia, el grabado, el cuadro, y su explotacién
en diapositivas, filminas, episcopio...
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A) LA PRENSA.

1. Intencionalidad.

Hay quien defiende la opinién de que la prensa «informati-
va» debiera tan so6lo esto: informar, objetivamente, «asépti-
camente»; creo, sin embargo, que una prensa puede ser objetiva
sin ser totalmente «aséptica», en el sentido que la subjetividad
del informador no matice (contamine) en nada la noticia.

Entre la tentacién de utilizar la gran ley de «indefensién»
ante la doctrina disfrazada de noticia ...y la sinceridad del in-
formador que no se oculta detras de su informacioén, o el deseo
de la mayor parte del publico que pide, ademés de la noticia, su
interpretacién... es practicamente imposible que se dé la noti-
cia puramente objetiva; y esto no siempre ni habitualmente
puede mirarse como inmoral. De ser dogma la asepsia total, bas-
taria con entregar los datos a la maquina, la cual nos los servi-
ria en grandes colecciones perfectas; bastaria con un solo perié-
dico y no valdria la pena una vocacién de periodista. Por esto
la clave, como se insistird, no estda en la maquina ni en una
objetividad fria, sino en la formacion del lector para traducir,
para llegar a comunicar-comulgar-dialogar con el periodista; y
en exigir del periodista una ética de base.

Nada puede ser «aséptico», ni los mas vulgares manuales que
se sirven en las clases de Geografia... ¢ Cémo podran serlo las
informaciones palpitantes, recientemente vistas por ojos com-
prometidos, y oidas por personas interesadas, anhelantes de ser-
vir las noticias a su publico, en un tiempo récord.

2. Moralidad.

Supongamos el caso de un periédico de gran formato: en
primera pagina, una constelacion de datos: titulos, rayas, colo-
res, fotografias...; intentamos ordenar todo aquello para ver si
se esboza un principio de sintesis, una idea general... y no lo
conseguimos. Entonces empezamos a pensar si el desorden era
intencionado; para ello, analizamos varios numeros del perié-
dico en fechas sucesivas; se repite el fenémeno... pero vemos
aparecer una constante en las dos o tres cosas que en esta pri-

9
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mera pagina nos causaron un impacto y quedaron practicamente
tnicas en la memoria... Se acentta la conviccién si comparamos
con otro periédico en el cual no aparece de ningiin modo esta
misma intencionalidad sino otra; nos damos cuenta de que he-
mos sido obieto de una técnica; vemos también que, para defen-
dernos de ella hemos tenido que hacer un gran esfuerzo que ni
el 99% del publico suele realizar.

Vemos que hay una forma de inmoralidad en la prensa, que
es la falta de veracidad, falta de caridad, abuso de poder, aten-
tado contra la cultura... y otros «delitos» segin el contenido de
lo que se inculca o el sentldo y consecuencias del engafio o de-
formacién que se fomenta.

Vemos cémo realiza esto cierta prensa éxtranj‘era con rela-
cién a nosotros, y nos duele; pero quizd no vemos el mal dentro
de nosotros mismos; hemos de tener criterios personales sobre
la censura, los diferentes medios méas o menos confesados de
control... Segin como se apliquen, son la condenacién de un
pueblo al infantilismo y, para remediar males relativos proxi-
mos, se aboca infaliblemente a catastrofes irremediables: ‘el
pueblo queda frenado en su maduracién (cultural, econémica,
politica); queda atomizado, incapaz de lograr una comunién a
nivel de temas profundos...

Tremenda exigencia moral para el periodista y para quienes
rigen, ahogan, estimulan u orientan la labor de la Prensa.

3. Algunas orientaciones.

Saber utilizar la prensa: ;

a) Hay que partir con una minima actitud positiva; a pesar
de sus limitaciones, la prensa es un instrumento de gran valor
cultural; lo entenderiamos mejor si nos detuviéramos algan dia
para contar y medir la cantidad de datos que se nos ofrecen
cada dia... a precio minimo, de maxima actualidad.

b) Se necesita personalidad suficiente para juzgar, analizar;
alguna vez debiéramos ejercitar cierto espiritu de investigador
(detective), para buscar aquello que pasa habitualmente desaper-
cibido pero lleva fuertes posibilidades de informacién: bolsa,
exportacién:importacién... y deducir corolarios.

c) Saber seleccionar los temas de interés; los de interés ge-
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neral, nacional, internacional, religioso y aquellos que de modo
especial nos interesan a cada uno, ayudandonos$ con los sistemas
de clasificacién propios de cada periédico.

e) Leer imponiéndonos a veces un ritmo mas sereno; no
tragar apenas algunas palabras o trozos de frase.

f) ¢Sabriamos educar a otros, a nuestros catequizandos, en
la lectura del periédico? Hemos de estar primero educados
nosotros.

g) Espiritu cristiano: cabe también en el modo de asomar-
nos a la prensa. ¢ Hemos imaginado cémo «leerian» hoy el peri6-
dico Jesus, Pablo...? No es pregunta piadosa o insulsa, sino test
de mentalidad cristiana profunda.

B) Los MEDIOS PREDOMINANTEMENTE AUDITIVOS.

1. La voz humana como primer "medio auxiliar” auditivo.

Podra discutirse el hecho de colocar el prodigio de la voz
articulada y significativa entre los medios auxiliares auditivos
propiamente dichos; yo asi lo hago pues, aunque la unién con
el sujeto se sitta a nivel tan hondo que casi se confunde con él
mismo, los matices, mejoras, utilizaciones, son tan variados que
no resisto a mirarlo aqui como instrumento. %

Pero también el campo es tan extenso que se hace necesario
acotarlo; me limito a los puntos siguientes: a) La palabra del
ap6stol; b) El vocabulario de base; c¢) Las técnicas y la palabra;
d) Musica y palabra.

a) La palabra del apéstol.

Sin querer jugar a «misticos», podriamos mirar la catequesis
como una obra audiovisual de encarnacién en la que una-criatura
llamada «catequista», por obra del Espiritu Santo, intenta repe-
tir la' aventura de dar «imagen y sonido» a Dios, una imagen y
sonido al. alcance de un publico concreto.

Bajo este angulo el Verbo, la Palabra de Dios, se nos apare-
ceria como el medio «audiovisual» por excelencia, practicamente
el tnico «medio» (Pontifice) ofrecido por Dios como culminacién
de toda su catequesis de siglos:
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«Luego de haber hablado repetidas veces y con varias cla-
ses de medios (audiovisuales) a nuestros padres por los
profetas, Dios, en estos ultimos tiempos nos ha hablado por
su Hijo, heredero de todas las cosas, por quien hizo el
mundo, Luminosidad resplandeciente de su gloria e Imagen
sustancial suya» (Heb 1, 1-3). ;

Esta es parte de la enorme responsabilidad y grandeza de la
misién de un verdadero catequista... Por mas que diga: «Yo no
soy el Mesias», los catequizandos ven a Cristo de modo privi-
legiado a través de él: la Palabra de Cristo es él, todo él, con
su voz, su gesto, su actitud, su didlogo, su historia... y, ademas,
sus palabras sonoras, porque todo él es PALABRA.

Es como una condensaciéon de Iglesia, llamada a ser el signo
privilegiado de Cristo, y hecha al mismo tiempo anti-signo cuan-
do oculta al VERBO... Ni la Iglesia ni su catequista pueden
mitigar el peso de esta tremenda realidad y urgencia.

Podriamos hablar de su «palabra propiamente dicha»; pero
me detendré tan sélo en dos aspectos: el vocabulario de base
y las técnicas de su lenguaje.

b) Vocabulario de base.

. Es decir, aquellas palabras-clave con que se estd quedando
el chico, las minimas que habran de servir de soporte y auxiliar
al ejercicio adulto de la fe.

Estas «palabras» son el mayor descubrimiento del ser «sa-
piens» verdaderamente evolucionado: son su mejor «juguete»,
que los catequistas abandonamos quizd para los aficionados a
los crucigramas; son el mejor instrumento, el mas sabroso ali-
mento: el mas luminoso de los visuales, porque dan luz por
dentro; es una luz que siempre puede ser reencendida y cuya
luminosidad crece con el tiempo.

Pero también aqui hay muchos tipos de luz, con brillo y calor
muy distintos; a veces abunda la paja fugaz o echamos en la
fogata de la catequesis cualquier madera, en vez de iniciar a los
catequizandos en «la conquista del fuego»; no podemos olvidar
que los chicos, por lo pequefios (y, en lo religioso, | cuantos «ma-
yores» son «pequefios»!) han de empezar por los descubrimiern-
tos primordiales: hemos de transmitirles las conquistas de la
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«civilizacién», y la primera es el «fuego», la luz de las palabras.

Més que «medios auditivos» las palabras son vida, una san-
gre comun que nos une en un parentesco espiritual y fuerte;
son como el pan de la comunién por el cual nos hacemos miein-
bros de una misma familia.

Por todo esto, si el catequista es a la vez profesor, alcanza
una doble paternidad espiritual a través del medio fundamental
del «vocabulario de base» que quedara constituido en el nucleo
del empleo de todos los medios... como sabe hacer de modo
portentoso la propaganda°.

c) Técnicas en el lenguaje del catequista.

Fue el medio privilegiado elegido por el Hijo de Dios; por
cierta analogia con la materia y la forma precisa de los sacra-
mentos, asi el hecho de que éste fuese el medio concreto utili-
zado por Jesus debiera convertirlo para nosotros en algo sagrado
con la obligacién de explotarlo al maximo («Ningin hombre
habl6é jamas como este hombre» (Jn 7, 46).

Por el mismo caminaron los Apdéstoles: («Se extrafiaban por-
que sabian que eran hombres sin letras», Act. 4, 13).

Mirando de imitar a Jestuis aun en los recursos ideolégicos,
las parabolas, y procurando verter en este lenguaje simbdlico,
pedagdgico, pero con imagenes-base de nuestra época, los con-
ceptos que van elaborando la teologia pastoral y la teologia
biblica.

Este cuidado de la voz y de la palabra, potenciados cuanto
nos sea posible, adquiere entonces una motivacién casi-sacra-
mental, y al mismo tiempo utilizamos un recurso sicosociolégico
importante: el apoyo en lo concreto, el dar la doctrina vertida
en hechos volviendo en realidad al gran recurso empleado por
Dios en la Historia de la salvacion.

Como Cristo, como la mis moderna prensa, «endoctrinamos
con acontecimientos».

La justificacién de nuestra «modernidad» se funda asi tam-
bién en Cristo. Tenemos la ventaja de que el pluralismo cada
vez mas necesario en el publico cesa de ser obstaculo capital;
porque el hecho vale para todos, pero todos lo interpretan segtin

5. Enseigne-t-on l'art d’écouter, «Orientations» 7 (1968) 45-56.
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sus claves por las pistas abiertas inicialmente por el catequista.

Este carifio por la voz-palabra, como medi ode base, ha de
llevarnos hasta el estudio mas concreto de las técnicas de ex-
presion, fonacion, articulacién... porque asi como no permitimos
que el signo litargico quede desvirtuado por un marco y unos
instrumentos inadecuados, mucho menos podemos tolerar que
la Palabra se apague por un ritmo, una sonoridad, una gesticu-
lacién, un tono que anulen su fuerza: nada es pequeiio si ha de
servir al fin de la Palabra.

Estas cualidades «materiales», sin embargo, logran su ma-
ximo fin cuando sirven a una serie de cualidades espirituales-
naturales mucho mas importantes: la serenidad, la paz, el do-
minio, el control... logrados por el catequista.

Ha de poder presentarse como duefio de su técnica mane-
jando con soltura, con ciencia (arte) el instrumento de su voz.
Exigimos que se domine la técnica del manejo de un coche y
poco parece preocuparnos el modo irracional como manejamos
nuestra lengua.

Nos aseguramos de la calidad del tocadiscos o del magneté-
fono, ponderamos la estereofonia y mostramos un descuido la-
mentable en el uso de nuestra propia voz.

2. Canto y wmuisica.

No se intenta un estudio sicopedagégico de la musica o del
canto en general; ni tampoco una presentaciéon de la musica
popular ni de la que se utilizaba o estaba de moda hace 20
o 10 afios; interesa una reflexién, en el espacio que admite la
presentaciéon de conjunto de varios medios de comunicacién, de
la cancién actual, la de hoy, la que en lo profano o lo religioso
tiene que ver con la obra de la educacién cristiana.

Este es el criterio de limitacién que he procurado seguir.

3. La accion del medio sonoro.

Cada «sentido» es una puerta y un camino peculiares abiertos
al conocimiento; el modo y las posibilidades que ofrece a la
maduracién intelectual no los pueden ofrecer otros sentidos;
seria, pues, equivocado mirar las posibilidades de lo puramente



JAIME GODOY 519

sonoro como algo inferior a lo visual; ni tampoco podria decirse
que unido a lo vistual tiene mas posibilidades, sino que, en si
mismo, es un instrumento original de acceder al conocimiento.

De ahi se derivan algunas aplicaciones importantes para la
pedagogia de la fe que se iran senalando luego. Pero, ya desde
ahora, podrian enumerarse otras ventajas:

— La relativa facilidad (comparado con los visuales) de
adquisicion (precio) y de uso (tamafo: magnetéfono-cassette,
transistores, tocadiscos de tamafio reducido...)®.

— El «grupo» indispensable (inevitable) como «caja de re-
sonancia», es decir, que se tiende a completar el impacto reci-
bido, comentandolo o estudiandolo a nivel de grupo, con lo cual
se multiplica su efecto.

— La ventaja del ritmu y de la musica que constituyen como
cabezas de puente para la implantacién de ideas. Se impone la
moda y, gracias a ella, se canta y se ambienta: a través del ritmo,
baile, ambiente en las salas; en este punto muerto de las defen-
sas sicoldgicas, pasan ideas con mayor facilidad y quedan de
algin modo actuando desde el subsconsciente (método perfec-
tamente empleado por la propaganda comercial).

— Permite un modo amplisimo de comunién: podra no coin-
cidirse en casi nada (rusos, espafoles, alemanes, americanos,
franceses...) pero todos cantan los mismos ritmos y hay un
minimo de coincidencia que siempre alienta un esbozo de sim-
patia desde el cual es posible por lo menos un inicio de didlogo.

— EI sicélogo podra ir mas lejos y estudiar a la sociedad,
analitica y sintéticamente, a través de sus cantos, de sus ritmos
de éxito, de la evolucién de letras (protesta, amor...) y de los
ritmos (gestos, violencia, modos de traduccién al baile...).

4. Aplicaciones catequisticas.

a) El chico.

Hemos de comprender que cada generacién tiene su musica
del mismo modo que cada nacién tiene su lengua; hay una zona
de tolerancia; pero es fallo pastoral exigir un lenguaje a con-

6. Radio-Télévision, «Science et Vie», n. 65. hors série, 1963.
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trapelo del propio, y esto sefiala al mismo tiempo el camino por
el que ird moviéndose la catequesis liturgica; porque lo impor-
tante no es la musica nueva, sino una musica viva en capacidad
de adaptacién contintia, en servicio de la Palabra de Dios.

Ademas de lo litargico, el canto, en manos de un buen cate-
quista, tiene todas las ventajas que reconocemos al canto «ex-
plosivo» actual: crea un ambiente de amistad, una comunidn
afectiva, permite la integracién de ideas a nivel afectivo hondo;
da a lo religioso «visado» para circular con holgura por el mun-

do de hoy’

Podria pensarse en ejemplos sorprendentes de «predicacién»
a escala mundial realizada por chicos y chicas que tienen muy
poco de la estampa tradicional del «predicador» y cuyo impacto
llega profundamente a los jévenes.

b) EIl catequista.

En algunas catequesis ya es de uso corriente partir de docu-
mentos sonoros: encuestas y lecturas grabadas en magnetéfono,
fondos sonoros con discos... Pero cada dia, por simple légica
de servicio inteligente y eficiente a la Palabra de Dios, se ira
mas lejos: asi como no se admite que se improvise o semi-
improvise una emision radiofénica, una clase dada por radio,
asi extrafiara la tranquilidad con que el catequista da temas
dificiles con escasa preparacién material, y también el despil-
farro de tiempo, la acumulacién desproporcionada de esfuerzos
sacados en momentos inverosimiles para preparar pobremente
temas complejos.

Se llegara sin duda a la clase preparada de antemano, ya
solo, ya en equipo de colegas o con los mismos alumnos, o en
parte por los alumnos dividos en equipos, con utilizacién de
técnicas sonoras, lectura cuidada, borrada, exigente, de docu-
mentos originales... Se procurard que la misma «leccién» la
utilicen varios grupos, que la puedan oir varias veces, grabarla

7. Recomendaria el conocimiento de la produccion de los hermanos ARAGUES,
en la coleccion «Cantemos al Senor», Ediciones San Pio X, especialmente los
ultimos discos, como ejemplo de integracion de extremos que muy pocas veces
se hallan juntos: calidad musical, valores juveniles-modernos, profundidad poé-
tica y alcance religioso,
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en sus magnetéfonos para llevarla y discutirla fuera, por grupos
de estudio o en sus casas.

En este caso, el esfuerzo de preparacién serd mayor y menor:
mayor por mas exigente; menor por la colaboracion, el interés
suscitado, el rendimiento sacado de lo hecho: difusion, repeti-
cién, arreglo, duracién, archivo, préstamo...

Nadie se extrafia de oir dos veces y mas una obra maestra
de la musica o de la cancién. ¢ Por qué deberia sorprendernos
que desearan oir un texto que puede acercarse a una obra de
arte? Y no por ello se anularia el contacto con el catequista pues
hay otras formas muy personalizadas de completar la «leccion».

Quizad también comprenderemos cada dia mejor que en la
catequesis futura desempefiara un papel importante la radic,
en circuito cerrado o abierto, con la preparacién trabajada a la
que hemos aludido, pero con las ventajas de respeto a la liber-
tad personal y a la intimidad con que podra ser oida.

Pero esto supone un estudio catequistico mucho mas serio
de las posibilidades y de la pedagogia de este instrumento al
que el transistor cada vez mas perfeccionado abre perspectivas
interesantes 8,

C) MEDIOS PREDOMINANTEMENTE «VISUALES».

1. Anotaciones previas.

Me limito a cine y TV; dejo, por consiguiente, temas tan im-
portantes como la imagen fija: camara fotografica®, proyector,
episcopio; algo podra suplirse esta omisién con el libro de base

8. Sobre este tema de musica y cancion es importante no perder el contacto
con lo que se presenta en las revistas corrientes.

Ademids, y de interés vario y general, puede sefialarse:

En el libro citado: Los medios audiovisuales en la catequesis, las pp. 94-96.

Radio-Disque-Chanson (Massmédia), n. 2, Edit. Bloud et Gay, Paris, 1966.

Simonne et Jacques CHARPENTEAU, Panorama de la musique contemporaine.
Les Editions Ouvrieres, 1960.

Sobre el tema de «los jovenes y la musica», en la revista «Orientations» 3
(1964) 31-47; o también en la revista «Catechistes» 17 (1966) 353-372, Aspects du
bonheur des ''teen-agers” dans la publicité et la chason.

Y. Croitrg, Jonny Holliday: los idolos y los jovenes. Edic. Studium, Madrid,
1965.

En plan técnico: La Musique, «Science et Vie», n. 58, hors série, 1962,
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al que me he referido ya: «Los medios audiovisuales en la cate-
quesis», y con la bibliografia que se afiade; en ella se encontraran
referencias importantes, desde el punto de vista catequistico,
a la imagen en si misma, en destacadas revistas .

El detenernos sobre todo en el cine y la TV podria servir
como de advertencia frente al retraso con que solemos llegar
a estos medios modernos de comunicacién '; durante afios hemos
limitado nuestro uso a las laminas y al proyector de vistas fijas,
cuando ya el cine y la TV eran cosa corriente y algunos de nues-
tros alumnos empiezan a manejar con naturalidad la cdmara
tomavistas y montan por su cuenta reportajes de cierta cate-
goria...

Por lo menos habria que insistir en que si por multiples
causas no podemos utilizar todavia con facilidad estos medios
no hemos de anadir dificultades a la labor catequistica tolerando
imégenes que, por su fealdad, su anacronismo, su mal gusto los
fallos en el mensaje doctrinal que emana de ellas, son un ver-
dadero obstaculo a la obra de catequesis... No todos los icono-
clastas son herejes; los puede haber ortodoxos que prestan un
gran servicio a la catequesis .

Tampoco me refiero al dibujo a pesar de la importancia que
toda pedagogia sabe concederle hoy.

Ni me referiré a otras técnicas de predominancia «grafica-
expresiva» como el baile o el gesto, la escenificacién, o el teatro.

Los libros que voy sefialando podran colmar el importante
vacio impuesto por la limitacién de espacio y la produccién con-
tinua sobre estos temas hoy.

9. Para apreciar la complejidad, riqueza y rapidez de la evolucién técnica,
. el refinamiento y la exigencia de perfecciéon en estos medios, podria verse:

«Science et Vie», numeros especiales: n. 57, Photo et cinéma amateur (1961);
n. 66, Photo-ciné (1964); n. 75, Photo-cinéma (1966); n. 80, Photo-cinéma, 1968.

10. L’image et le mystére, «Catechése» 5 (1965): todo el n. 18, p. 5 ss.

L’image: parole pour les yeux, «Catéchistes», todo el n. 61, 1965.

11. L’homme et limage: Le cinéma et la TV, Ed: Bloud et Gay, Paris, 1966.

J. CAZENEUVE, Sociologie de la Radio-TV, Edic. Argentinas, Madrid, 1967.

La collaboration et les problémes audiovisuels, «Orientations» 6 (1967) 7-9.

Temas audiovisuales: «Pedagogie» 23 (1968), n. 5.

12. Hacia una mejor catequesis sobre Dios Padre, «Apuntes» 4 (1969) 3-4.
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2, Cine ¥,

a) Actitud nuestra.

La primera exigencia para poder utilizar catequisticamente
el instrumento fabuloso que es el cine, consiste en acercarse
a €l con simpatia; se cumple una ley sicolégica: «La antipatia
cierra los oidos... y los ojos; la simpatia los abre».

Ademas del mensaje intentado por el director y los valores
de todo orden podriamos sefalar tres lecciones importantes para
nosotros.

— El modo de narrar; el lejano escritor biblico del A. T. supo
dar con un lenguaje «cinematografico» mientras nosotros, im-
buidos de cine, conseguimos hablar en términos abstractos...
a chicos; aprender a re-vivificar una pelicula constituiria un
ejercicio interesante para muchos catequistas, completado con
un poco mas de cine con la intencién pedagégica de aprender
a «expresarse.

— Otra leccién importante seria palpar el enorme trabajo
y tiempo que exige una cosa que luego parece tan facil de re-
presentar; nuestras «lecciones» valen poco porque nos cuestan
muy poco; deberiamos aprender eficacia; y esto constituye una
leccién impresionante si uno tiene ocasiéon de comprobar en un
estudio lo dificil que es ser sencillamente interesante.

— Podriamos todavia descubrir la increible «elasticidad del
tiempo», cuando se sabe «programar»; el enorme precio de la
filmacién obliga a una economia radical de tiempo; si alguna
vez, a lo largo de una proyeccién, nos molestamos en mirar el
reloj, nos sorprenderemos de la cantidad de imagenes y datos
que caben en tres minutos; en ciertas sesiones de catequesis,
después de media hora, el publico se pregunta si hemos dicho
algo.

13. La culture cinématographique et l'enseignement, «Cahiers Pedagogiques»
16 (1960-61) n. 26.

Cine (y fotografia) en clase, «Orientations» 4 (1965) 26-50.

José Maria PEREz LozaNo, Formacion cinematogrdfica, Edit. Juan Flors, Bar-
celona, 1962.

Carlos Maria STAEHLIN, Teoria del cine, Edit. Razén y Fe, Madrid, 1966.

] Cine y Pedagogia, «Revista Espafiola de Pedagogia» 9 (1951) 165-366, todo el
numero.

E. LubMaNN, Cine, Fe y Moral, Edic. Rialp, Madrid, 1962.

AGEL-AYFRE, Cine y personalidad, Edic. Rialp, Madrid, 1963,
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Estas indicaciones favoreceran una actitud «positiva». La
actitud «negativa» nos conduce a tristes resultados: como los de
algunos que hacen consistir el cineférum tan sélo en desmitifi-
car «trucos», matando asi toda poesia y arando con nuestra
légica las flores y la hierba.

El cine no intenta «engaiar», pero tiene su lenguaje que toda
persona algo preparada conoce; y uno, al leer, no tiene por qué
pararse a descubrir con qué clase de pintura se ha tapado el
yeso antiguo.

- Ademas, el cine nos brinda posibilidades inalcanzables, para
nuestro modo corriente de ver: maravillas.del teleobjetivo, de
la iluminacién, del movimiento de la camara, de los montajes,
etcétera, en una linea de progreso estético que jamas la natu-
raleza dejada a sus propios recursos hubiera podido ofrecernos.

Hemos de reconocer los fallos; pero también hemos de acer-
carnos con simpatia a este maravilloso instrumento... y con
accion de gracias, con espiritu de servidor apdstol y de hombre
de hoy.

b) El publico. B &

Pensando en este articulo, quise dedicar unos dias para son-
dear empiricamente el ambiente y el publico del cine; expongo
algunas impresiones de aquella experiencia.

Es verdad que el cine puede procurar un empacho de ima-
genes hasta resultar elemento patégeno; dos peliculas distintas
mas los reportajes: 4 horas y, al ser sesién continua, estarse
bien en la sala y ser increiblemente barato, se puede llegar a
mas tiempo; no hay duda de que existe este peligro de embrute-
cimiento intelectual, sobre todo en quienes no disponen de otras
formas de «evasién» (salida al campo, bares...); es tentacion
muy fuerte para quienes viven en situaciones crueles sin espe-
ranza; vi a gente de toda edad en posible situaciéon semejante...
y esto sin hablar de las peliculas que coinciden a veces en un
mismo programa.

El empacho es grave; pero mas grave la atrofia del espiritu
critico, del margen suficiente para discurrir sobre lo visto, para
tomar un minimo de distancia. Se produce una especie de hidro-
pesia de la imagen: necesidad de ver sin continencia posible, sin
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quedar nunca saciado, pero necesitando del bafio de imagenes
como de una droga.

Otros casos curiosos los presencié en una sesién infantil:
«El ataque viene del espacio» (estupenda pelicula de anticipa-
cién); «Superman contra la Banda Negra» (tremendo timo en
blanco y negro). El griterio, la sala inmensa, el ambiente, la sali-
da...: los educadores tendrian que meterse de vez en cuando
en una de estas sesiones de barrio para lograr una visién mas
completa del marco en el que se desenvuelven sus chicos.

Debe reconocerse que hay salas tan malas como se dice, pero
no hay que generalizar sin datos; porque hay salas estupendas...
atn en barriadas, cémodas, climatizadas, hasta elegantes.

- Y el ambiente entre los espectadores tampoco ha de consi-
derarse con la literatura negra que suele circular; hay publicos
de conductas ambiguas, es verdad; pero ocurre esto en salas
cuya reputacion es conocida en circulos mas o menos cerrados:
en lo que respecta al ambiente, muchas veces se encuentra lo que
se-busca.

c) La complejidad del «mensaje».

¢ Quién podra saber nunca el juego de fuerzas ideolégico-afec-
tivas a que se hallan sometidos nuestros hermanos de toda edad
y cultura? En pocos dias pude ver temas tan contradictorios
como: |

«La jauria humana», calificada 4 y maravillosa de fuerza hu-
mana de sentido del deber (analizo sélo la conducta); «Cantan-
do bajo la lluvia», todo humor y embriaguez de color, de musica,
de ritmo de vida; otras sadicas, o de fuerte problema sicolégico-
matrimonial: «Quién teme a Virginia Wolf»; también: «La mi-
tad de seis peniques», maravilla de musica, ballet, humor, color,
optimismo, etc.

Podria sefialarse también el efecto del insospechado racismo
ario, mucho maés efectivo que el practicado por ciertos nazis; el
tipo tnico para el «bueno»; el tipo también unico o genera-
lizado (latino, latinoamericano, indio...) para «el malo».

Con mucha maés fuerza que todo lo que intenta la Iglesia se
canoniza o se ridiculiza en el cine, se trabaja sobre los criterios

en profundidd y asi se cambia a los individuos y a las socie-
dades.
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Sélo puede pensrse, desde nuestro angulo, en un recurso-
clave; y es el férum, la explotacién-digestién de las peliculas, o
de algunas mas significtivas, y el entreno para practicarlo luego
independientemente.

d) El cine-club.

En «APUNTES» 2 (1967) 227-229 «¢ Cabe una aplicacién mas
directamente catequistica del cme-forurn?», expuse el resultado
de una experiencia concreta en que intentamos, con chicos ma-
yores, mostrar como toda pelicula puede permitir una utiliza-
cién para cierta labor de sentido catequistico; no quisimos
escamotear la verdad ni la intencién de la pelicula, sino, desde
nuestro angulo, crear una sesién de catequesis a partir de cual-
quier tema; se trataba de ayudar al catequista a abrir los ojos
sobre posibilidades demasiado descuidadas.

Pero, ademas de las posibilidades, esta el trabajo al que ya
he aludido, de la correccién de impactos, situaciones, tendencias.

Sobre esto, y mirando especialmente desde el angulo pedago-
gico, se hallaran orientaciones interesantes en la bibliografia.

Pero no debiera permitirse, siendo educadores, que exista ha-
bitualmente €l cine sin el férum correspondiente; se ha implan-
tado en algunos sitios como asignatura obligatoria; Pablo VI,
en el ultimo Mensaje a raiz de las III Jornadas de Massmedia
ha insistido en ello; sélo el cine- club puede evitar que el cine
se convierta en el mayor de los dictadores y, en cambio, sélo
contando con €l pueden alumbrarse las rlquezas de educacmn
que deberian derivarse.

La catequesis podria hallar en el cine, como he indicado en
otro sitio ™, temas siempre interesantes y que complementarlan
los programas de religién.

e) Perspectlvas

Por este camino indicado debiera orientarse la catequesis:
buscando el material de base en la vida, parte de ello constitui-
do por los documentos formidables del cine; no podemos sofiar
en crear peliculas para explicar tal capitulo de religién; pero
si, a raiz de tal pelicula (que no nos cuesta millones, sino 15 ptas.)

14. Explotacion catequistica del cine, especialmente a partir del 5.° afio de
Backhillerato, «Apuntes» 4 (1969) 295-298.



JAIME GODOY 527

podemos explicar tdl capitulo: y jamas olv1dar1an lo exphcado
y discutido.

El complemento necesario, el tomar nota de los temas que se
van tratando para equilibrar el programa previo, corresponde
a la técnica pedagdgica del profesor ®

Es mas complejo que tomar un libro e ir explicando; pero
por lo menos no se lograria un resultado contraproducente.

Estaria ademadas la educacién de los chicos para que apren-
dieran a explotar las posibilidades de «comunién humana» que
ofrecen muchas sesiones.

..Pero esto supone que la formacién que queremos para los
chicos los educadores la reciben ya en su juventud.

3. Television ™,

a) La comunicacidn. v

Una de las caracteristicas que dlstmguen ala TV es la rique-
za de comunicacién que permite:

El «espectador» puede ser relativamente numeroso (hay pan-
tallas dilatadas) pero se trata en general de unos pocos que, al
ser conocidos, por haber mas luz en el local, al ser duefios del
aparato y de su propio tiempo, entran en relacién facil con
motivo del programa, cosa que no podria pensarse en el cine.

Ademas, el publico influye mucho mas por sus opiniones
y gustos en la elaboraciéon de los programas, lo cual hace que
los espectadores lo sientan mucho mas como cosa personal.

La misma composicién de muchos espacios tiene en cuenta
y explota esta actitud sicolégica, y por esto se dirige mucho mas
directamente al espectador.

Todo esto da a la TV una fuerza sicolégica muy distinta-a la

15. Ibid., pp. 246-249.

16. Para el aspecto técnico: Radio-Télévision, «Science et Vie» n. 65. hors
série (1963).

La TV, peut-elle avoir une influence educatwe’ «L'Ecole des Parents» 1967,
pp. 51-61, n. 9.

Th. GALIANA La televzszon «Diagrammes», n. 111, mayo 1966.

E. GERIN, Los jovenes y la TV, Edit. Atenas, Madrid.

E. GERIN, Television amiga, Edit. Nova Terra, Barcelona.

E. TARRONI, Los nifios, la radio y la TV, Edit. Studium, Madrid, 1962.

J. M. BaGer, TV, un arte nuevo, Edic. Rialp, Madrid, 1965
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del cine y una riqueza de acci6n social, a nivel de grupo prima-
rio, mucho méas importante.

b) Accién sobre el publico.

Conviene destacar esta fuerza especial de la TV para actuar
sobre su publico particular. Sefialaré algunas facetas, no para
condenar la TV sino para que nos fijemos, como catequistas,
en los medios que hemos de emplear para orientar.

Los anuncios, en su aparente inocuidad, tienen una fuerza
importante, pues, por lo personalizados, al dirigirse con la ma-
xima simpatia a alguien muy concreto, en las mejores formas,
crean conciencia de publico en los espectadores: el designarlos
como «segundas personas» los unifica y crea una relacién po-
tencial siempre dispuesta a pasar a acto entre espectadores y
consumidores sobre todo; hay ejemplos de anuncios tipo «clan
consumidor».

Podria sefialarse el peligro de infantilizacién a través de
cierta obligatoriedad de consumir un producto informativo im-
puesto, a menos que se adopte una actitud critica minima...
dificil de mantener a lo largo de muchas horas y programas
distintos: es una actitud de resignacién inconsciente que apaga
las fuerzas de personalizacién individual, de independencia.

Se crean asi modelos de comportamiento, de moda, de rela-
ci6n familiar, locuciones, cantos, modos de disponer la habita-
cién, de amarse, de pasear, ...que los espectadores copian con
rapidez impresionante: se trata pues de un modelador de con-
ductas, una especie de molde sociolégico, una como apisona-
dora suave e implacable contra la cual intentan sublevarse algu-
nos conscientes.

Porque sienten que asi se crean canones (de belleza, de con-
sumicién, de disciplina, etc.) que se difunden por resonancia,
invaden la atmésfera social y crean tipos de conducta «normales»
de los cuales se hace casi imposible discrepar por parte de la
mayoria.

Se utilizara en muchos lugares para reducir todo brote de
subversidn, y las autoridades de todos los paises saben la fuerza
de este instrumento de apariencia tan poco violento, vestido
humildemente de sencilla «informacién».

Podria pensarse en otro tipo de peligro, como la integracién
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de las escenas violentas en temas de vida cotidiana: los anun-
cios se encargan de mezclar en la trama de la pelicula temas de
apariencia intranscendente; los efectos de esta triple mezcla
deberian estudiarse mas seriamente.

¢) El «club» y lo escolar.

Sobre la TV escolar la bibliografia es cada vez mas impor-
tante, asi como las experiencias; en los libros que citamos se
hallarda material.

Para la catequesis y la formaciéon pedagégica, deberia explo-
tarse mas el «desequilibrio» (en el sentido de «inestabilidad»)
creado por algunas emisiones; hacen que el chico sienta ganas
de liberarse, comentando; es la gran ocasién para un férum
espontaneo y dinamico, que deberia explotarse lo mas posible.

Esto nos da ocasién de insistir en lo dicho: el medio audio-
visual, la TV en este caso, no elimina al profesor-educador, al
contrario, ofrece a éste ocasiones mucho mdas abudantes y me-
jores que antes para realizar su obra personal educadora.

d) Aplicaciones catequisticas.

A este respecto, habria que remitir con insistencia al libro
de que hemos partido: «Los medios audiovisuales en la cateque-
sis», en las paginas dedicadas a «Catequesis y TV», pp. 107-120.

Hemos de tomar conciencia de la fuerza de los impactos reci-
bidos por nuestros catequizandos; habria que analizar un poco
el matiz de estos «mensajes» juzgados desde el angulo cristiano
vy no hacerse ilusiones al compararlos con los mensajes recibidos
en la catequesis: parece un calculo algo «materialista», pero no
hay que sonar, sino pesar la fuerza, la modernidad, el clima de
interés logrado por la TV ...y compararlo con el influjo real
logrado por la mayor parte de los actuales procedimientos cate-
quisticos.

e) Perspectivas.

Es facil prever que dentro de muy pocos afios, la red de emi-
soras llegara a los pequefios televisores portatiles a buen precio,
desde todos los puntos del espacio, en donde las principales na-
ciones tendran en 6rbita perpetua sus satélites de informacion .

17. "Edades espirituales” y sus aplicaciones catequisticas, «SINITE» 4 (1963),
las pp. 208-209.

10
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Entonces se comprendera mejor el acierto de haber formado,
a través del teleclub, como algo de total necesidad, por encima
de casi todas las especialidades.

Se apreciard también cémo lo principal en educacién era
haber logrado madurez mas que «cantidad de conocimientos»;
s6lo la madurez permite a la personalidad sobrevivir ante el
alud de informacién orientada a través de espectdculos prodi-
giosos de color, de realizacién técnica, de variedad, de sugestidn...

Entonces muchos catequistas quizd empiecen a avergonzarse
de que sus catequesis sean todavia de tono magisterial en vez
de realizarse por grabaciones en magnetoscopio, con perfecciéon
técnica, colaborando con los equipos que haga falta, como ser-
vicio inteligente en la diaconia de la Palabra de Dios.

Se comprenderd lo providencial de estos recursos técnicos
ante la disminuciéon del numero de catequistas, la exigencia de
mayor perfeccién en el mundo de la informacién, por el deseo
de libertad en la recepcién de los mensajes, por el respeto exigi-
do para todo pluralismo, por la dificultad de los horarios, la
complejidad para integrar la religién en programas escolares...

CONCLUSION

1. Orientaciones generales.

— Una de las claves de la maduracién, en su aspecto reli-
gioso y en su aspecto profano, esta reflejada en la «sed de
conocimiento» %,

El fenémeno explosivo del desarrollo de los medios de comu-
nicacién social, con la urgencia de progreso en la «informacién»
(satélites de comunicaciones, etc...), corroboran la misma clave.

A ello se ha afiadido otro aspecto decisivo en este caminar
hacia mayor «luz»: la revolucién de la Informatica.

— Ahora bien, la sed de conocimiento no se cierra sobre si
misma, sino que, a todos los niveles(consciente e inconsciente,
individual y colectivo, religioso y profano, econémico, artistico,
etcétera) busca una meta: la promocién de la libertad.

18. Cf. Catequesis, iluminacion, «Apuntes» (1961) 81-94, espec. pp. 81-83.
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— Aqui clava sus raices el fenémeno de las revoluciones
«contestatarias»: la tragedia surge en lo méas hondo al descu-
brir, o intuir, que lo que se presentaba como gran puerta abierta
a la esperanza de liberacién se vuelve precisamente la gran cau-
sa de alienacién: el dominio de los massmedia (prensa, radio,
TV) por las superpotencias (politicas, econémicas...); y asi el
instrumento de libertad se convierte en el maximo instrumento
de esclavizacién.

La humanidad se siente detenida al borde de un abismo que
puede representar una salida hacia arriba o una catéstrofe.

— El cristiano apéstol (pastor, catequista, etc.), ha de tomar
conciencia de que también en este momento de la Historia, Cristo,
EL MAESTRO, EL UNICO, EL QUE TIENE LAS PALABRAS
(informacién) DE VIDA ETERNA, es fiel a su Nombre (SAL-
VADOR).

El Concilio Vaticano II proclamé este papel salvador de
Cristo en su Iglesia. Hemos de comprender que la salvacién
tiene, como ayer, forma de PALABRA, pero pasa por formas de
expresion-difusiéon completamente distintas... Por esto hay que
«aprender a hablar»: y esta escuela de la «palabra», a la que
todos hemos de acudir, aunque sea a partir del grado elemental,
se llama: MASSMEDIA e INFORMATICA.

Los catequistas, y los educadores cristianos que no lo entien-
dan, no podran ser objetivamente fieles al Maestro que sigue
hablandonos a través de los signos de los tiempos.

— Para ellos podrian ofrecerse especialmente unos puntos
de reflexién:

Comprender la actualidad maxima de su vocacién (tanto
de catequista como de educador o de profesor): es la ma-
yor contribucién, la mas directa y honda, al movimiento
de avance del hombre y de las especies, desde lo mas anti-
guo hasta lo mas futuro: servidores de la «inteligencian».

El aspecto de «promocién de la libertad» que ha de tomar
radicalmente la catequesis; esto traera tentaciones de pre-
sentar una moral «sin compromiso»; pero hay que buscar
soluciones a medida que se planteen problemas y de ningtn
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modo contaminar a la catequesis con una impresién con-
traria a su esencia, como una especie de imposicién, opre-
sion alienante,

Es el punto mas dificil, el mas urgente... y el mas fecundo
de la catequesis y aun de la pedagogia en general.

2. Aplicaciones concretas.

Serviran de cierre a este articulo y subrayaran la orientacion
pastoral-catequistica que se ha buscado para él; sefialaré o re-
cordaré alguna aplicacién para cada uno de los 10 puntos por
los que han discurrido estas paginas.

1. Informacion.

El catequista debiera distinguirse en la busqueda, combina-
cién y presentaciéon de «hechos». Pero éstos han de ser «signi-
ficativos», que tengan en si mismos potencialidad para abrirse
sobre un contenido «doctrinal»; han de ser tales que realmente
hagan impacto, por su fuerza, oportunidad, actualidad.

Se deduce que la proporcién entre «informacién» y «doctri-
na» en nuestra catequesis debe revisarse: la «informacién», los
«hechos», deben ocupar, materialmente, cronométricamente, la
mayor parte del tiempo de una sesién.

Este criterio facilitaria un juicio sobre los textos que utili-
zamos: el Catecismo Nacional tradicional se sitda, bajo este
aspecto, en el polo opuesto a lo que decimos; en cambio los
nuevos textos se abren camino en el sentido sefialado, tanto en
los cinco grados de Primaria como, sobre todo, en la Ensefianza
Media, por lo menos los presentados por algunas Editoriales,
Editorial Bruifio, para citar alguna, en los tres primeros afios
publicados y en el de 4.° de Bachillerato en preparacién.

Pero este juicio debe matizarse: el catecismo Nacional, por
lo menos en lo que de €l se ha integrado en los cinco grados de
Primaria, una vez revisado el lenguaje, aliviado y completado
tal como se ha hecho, puede dar resultado en manos de un buen
catequista, porque servira de soporte a la memorizacién y todo
el catecismo quedara completado por los «hechos» que afiadira
el catequista.

Los textos de Bachillerato, en cambio, en manos de un cate-
quista inexperto, incapaz de mantenerlos al dia, perderan pron-
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to su actualidad, requisito importante para la eficacia de los
hechos presentados y que estos textos ofrecen en abundancia.

...Podemos completar lo dicho recordando que los massme-
dia (visuales, sonoros, mixtos) ofrecen al catequista una mina
importante de «informacién».

2. La propaganda.

Porque banamos en propaganda, vivimos de ella y somos
intoxicados por ella, los catequistas debiéramos ejercer una
doble vigilancia incansable:

a) Pasar por su escuela y aprender la adecuacién y poten-
ciacion de todos los recursos para conseguir una calidad eficien-
te de «noticia-impacto»: luz, color, palabra, musica, repeticién,
duracion, etc.

Esto podria aplicarse sobre todo a aquellas frases-clave que
se incrustan como consignas en lo profundo de la conciencia
(Palabras del Sefor), echando mano de los recursos que ofrece
la red compleja de los massmedia.

b) Precaverse continuamente del género «propaganda» en lo
que tiene casi inevitablemente de alienante cuando debilita el
autocontrol, polarizando el conocimiento, cerrandolo en un sen-
tido determinado y dificultando la sintesis de un tema particular
con el conjunto de los intereses del individuo.

Esto puede ocurrir particularmente en catequesis de tipo
desencarnado o en las que se busca la «eficacia» a corto plazo.

3. Prensa.

El catequista ha de creer en la prensa:

a) La imita segun sus posibilidades: periédico mural, hojas
volantes, hojas policopiadas (mecanografia o ciclostil)...

b) La utiliza: como punto de partida, como fuente de mate-
rial concreto (recortes de noticias, de fotos, de grabados).

c) La apoya: formando a los chicos en las técnicas de lectu-
ra y destacando el valor (es la mejor forma de difusion inteli-
gente) de aquella prensa que mas lo merece.

d) Orienta las posibles vocaciones de periodista o de escritor
y lo considera como un importante servicio prestado a la socie-
dad y a la Iglesia.

e) La respeta: poniendo la caridad y la verdad en la base
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de sus juicios sobre la labor de toda clase de prensa: libros,
revistas, peridédicos...

4, La voz.

Debiera mirarse como el paraiso de todos los massmedia, que
concentra en ella todos los recursos de los audiovisuales: la voz
es musica, color, imagen; el cuidado de la voz, su mejora incan-
sable como instrumento, es una de las inversiones mas inteli-
gentes que puede realizar el catequista.

El magnetéfono se le presenta como un medio privilegiado
para este progreso continuo.

5. El canto.

Se ha convertido en algo asi como un nuevo idioma del mun-
do: el canto se ha democratizado totalmente y se ha comer-
cializado.

Es un idioma que ha de entrar con toda normalidad en la
catequesis, sin olvidar la faceta liturgica de ésta.

Pero ha de tenderse a crear, en cierta medida por lo menos,
la musica y cancién que se necesite; muchos catequizandos, y
nada digamos de sus catequistas, no valen menos que tantos
jovenes que producen cosas interesantes.

Asi, entre lo que se crea y lo que se aprovecha del inmenso
mercado, la catequesis hablara este nuevo idioma universal, se
hard mas comprensible para nuestros chicos y abandonara la
peligrosa impresion de algo caido de otro planeta.

6. El tocadiscos.

La musica es como un «clima»; la hallamos, en su funcién
de crear ambiente, en casi todas partes: campos de deporte,
secciones de fabrica, bares, calles, oficinas, almacenes, etc. ¢ En-
trara algin dia con esta finalidad en las iglesias?

Pero, por lo menos, no debiera faltar en la catequesis.

Esto requiere organizarse: para la constitucién de una dis-
coteca suficiente (por compra o préstamo), para el manejo opor-
tuno del aparato, la calidad suficiente de los altavoces, la inicia-
cién de chicos como ayudantes y para que la musica sea verda-
dero auxiliar y no estorbo.

Naturalmente, por encima de la creacién de «clima», esta la
presentacién de documentos sonoros: litargicos, de testimonio,
pedagdgicos, etc,
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7. La radio.
Debiera darse tanta importancia al «f6rum» de la radio como

al del cine o de la TV, puesto que la radio tiene posibilidades
unicas: ciertos trabajos, viajes, etc., no permiten utilizar mas
que el transistor y en estos casos presta servicios importantes:
distraccién, compaiiia, informacién, cultura...

Es el medio mas asequible: ciertas camaras fotograficas son
mas baratas pero a la larga resultan evidentemente mas caras
por el gasto de material.

Un «férum» bien organizado sobre emisiones, programas
(musica, noticiario, programas culturales, anuncios...) debiera
hacerse a menudo y con sentido catequistico.

8. Magnetofono.

Es evidente que el magnetéfono puede complementar de mo-
do interesante los demas medios sonoros: para conservar, loca-
lizar, seleccionar, reproducir lo que nos interesa.

Sirve, ademds, de modo privilegiado, como ya se insiud, para
el autocontrol y formacién del catequista.

El magnetéfono es al sonido lo que el cine es a la imagen
(archivo, dinamica), pero con las ventajas del precio, facil ma-
nejo, tamaifo, duracién de las cintas...

9. El cine.

El aumento de la poblaciéon urbana y de la concentracién
escolar haran cada dia mas asequible este instrumento capital
de cultura e informacién para un nimero mayor de catequizan-
dos y de catequistas.

Estos han de convencerse de que el cine es uno de los mejores
auxiliares de su catequesis, como un inmenso «texto»: intere-
sante, nuevo siempre, hervidero de documentos palpitantes; es
una mina inagotable y valiosa dejada a flor de tierra, a cuyo
lado pasan todavia hoy muchos catequistas sin sospechar su
valor.

No se trata de arrinconar los programas y los textos para
«ir al cine»; pero si de integrar profundamente el cine en la
catequesis.

10. La television.

Buena parte de lo dicho para el cine vale para la TV; ésta
tiene sus ventajas (precio de la sesién, horarios...) y sus incon-
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venientes (imposicién de los programas, calidad de los tele-
filmes...).

Sin embargo, por ahora ”, se la puede considerar como reina
entre los massmedia en el terreno de la catequesis; le quedan
sin embargo progresos por realizar: TV en color en muchos
sitios, proyeccién facil sobre pantalla grande, circuitos cerrados
en condiciones mas asequibles...

- Pero ya desde ahora ofrece al catequista muchas de las ven-
tajas que hemos sefialado para el cine, el magnetéfono y el toca-
discos; sobre todo logra trabar relaciones entre grupos a la vez
mas pequeflos y mayores:

Entre los grupos mas pequefios, grupos primarios, tal como
sefialaba mas arriba, por ser ésta la forma habitual de ver la
TV; con lo cual se relaciona estrechamente este medio con la
otra gran fuerza de revolucién catequistica que puede ser la
dinamica de grupos.

...Y entre los grupos mayores, por la instantaneidad con que
nos pone en presencia de los acontecimientos en el mundo en-
tero en el mismo instante de producirse: Concilio, Olimpiadas,
Alunizaje; crea asi una profunda comunién a nivel planetario
que ningan otro medio podria lograr con la misma eficacia.

* * *

Después de este rapido vistazo sobre algunas de las posibili-
dades de los massmedia en la catequesis podriamos pensar en
los catequistas que siguen laborando en unas formas (a juzgar
por las apariencias) relativamente semejantes a las que se usa-
ban, no ya hace unos 10 o 15 afios, sino en los alrededores de la
Edad Media... ¢ Se les podria sugerir que buscasen una pista de
aterrizaje? Normalmente podrian hallarla en la direccién de los
massmedia integrados en su catequesis.

19. Por lo menos hasta que el magnetoscopio llegue a reemplazar en la
hegemonia en cuanto a posibilidades incalculables para la pedagogia y la peda-
gogia catequistica,





